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NOUVELLE DACIA SPRING LA REVOLUTION ELECTRIQUE
EXCLUSIVEMENT RESERVEE A TOUS.

NOUVELLES PUBLICATIONS :

- SPRING IS COMING : découvrez les ceuvres des street-artists dans les villes de
Paris, Milan, Madrid et Bucarest.

-  CAMPAGNE DE PUB SPRING : Exclusivement réservée a tous, Nouvelle Dacia
Spring démocratise la voiture électrique et s’affranchit d'un monde de privileges.
A voir dans le nouveau spot publicitaire de la marque.

e C’est le printemps! Spring is
coming !

e Dacia célebre le printemps dans
la rue et clame haut et fort
I'arrivée de Spring, la révolution
électrique pour tous.

e La mobilité électrique est enfin
démocratisée avec le véhicule
électrique le plus abordable du

marché européen,
« exclusivement réservée a
tous ».

o Dacia Spring, disponible en pré-
commande a partir du 20 mars,
premier jour du printemps.
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Agile, robuste, spacieuse, dotée d’'une motorisation 100% électrique et d'une
autonomie de 230 km WLTP (305 km WLTP city), Dacia Spring inaugure une ére
nouvelle : celle de la mobilité électrique accessible a tous. C’est le véhicule électrique
le plus abordable du marché européen.

Pour célébrer cette révolution, la marque DACIA a tout naturellement choisi le jour de
I'arrivée du Printemps pour lancer les pré-commandes, en ligne dés ce 20 mars 2021,
mais aussi :

- Sur le bitume, entourée de street artistes, pour faire savoir que
#SpringlsComing

- Et dans une campagne publicitaire colorée et fun pour faire découvrir
I'électrique enfin démocratisée.

Exclusivement réservée a tous

Parce qu'on peut étre essentiel et « fun», Dacia et Publicis Conseil ont imaginé une
campagne haute en couleur qui rappelle a tous la philosophie de la marque, a savoir rendre
les essentiels automobiles accessibles a tous.

La campagne, réalisée a Madrid par James F. Coton, sur une reprise de « Mad World » par
Noém, met en paralléle deux mondes, chacun vivant 'un a coté de l'autre, sans se juger ;
celui de l'ultra exclusivité et celui de I'inclusivité avec Dacia-



DACIA

Son slogan : « Nouvelle Dacia Spring. 100% électrique. Exclusivement réservée a tous »
parce que certaines choses devraient étre accessibles a tous, I'électrique en fait partie.

Cette campagne bouscule a nouveau les codes et participe a positionner définitivement Dacia
comme le trublion du marché automobile. Comme la marque qui offre I'essentiel, tout
simplement.

#SpringlsComing, La révolution électrique est en marche !

Dacia part également en campagne a travers plusieurs grandes villes européennes pour
prendre possession de l'asphalte lors d’'une opération #SpringlsComing organisée avec
'agence Hopscotch. Parce que tous les grands changements naissent de la rue, Dacia s’est
associé a des street-artistes engagés, pour faire souffler un vent de liberté sur la mobilité. Une
mobilité 100% électrique, enfin accessible a tous, grace a Dacia Spring.

Dacia dévoile les créations de cing street-artistes inspirants qui ont habillé les rues de Paris,
Madrid, Milan et Bucarest de leur création originale.
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En se connectant sur les réseaux sociaux de Dacia dés le 20 mars, le grand public peut ainsi
découvrir les ceuvres d’artistes de talents, reconnus pour leur engagement a promouvoir un
art libéré de toute contrainte : William Roden (Paris), Media ODV (Madrid, Nicola Canarecci

(Milan) et Sweet Damage Crew (Bucarest).

Au cours des semaines suivantes, les habitants de Paris, Madrid et Berlin pourront partir en
guéte des 150 « clean tags » qui viendront ponctuer les trottoirs de leur ville. Chaque tag
permettra au grand public de découvrir un des atouts de la nouvelle Dacia Spring. En scannant
directement les QR codes au sol, les piétons pourront accéder a la présentation compléte du
véhicule électrique le plus abordable en Europe, et pour les plus enthousiastes,

précommander Dacia Spring.

A PROPOS DE DACIA :

Dacia est une marque du Groupe Renault, présente dans 44 pays, principalement en Europe et sur le pourtour

méditerranéen. Née en Roumanie en 1968, la marque a été rachetée par le Groupe Renault et relancée en 2004,

avec Logan. Dacia propose des voitures au meilleur rapport valeur-prix du marché. Grace a ses modeles

emblématiques — Logan, Sandero et Duster — la marque a rencontré un vif succés commercial. A aujourd’hui,

Dacia a vendu plus de 7 millions de véhicules.
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